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Die Zukunft - hoch im Kurs

PROGNOSEMARKTE. Ein , Birsenspiel” mit ernstem Hintergrund ermaglicht iiberraschend genaue Vorhersagen.

VON ROLAND ASSMANN

rognosemirkte haben vor allem durch

ihre sehr exakten Wahlvorhersagen fiir

Aufsehen gesorgt und sind in diesem
‘Bereich auf dem besten-Weg, die klassische
Demoskopie zu ersetzen. Aber auch im
Wirtschaftssektor fasst dieses Vorhersage-
instrument immer mehr Ful. -

Das Pendant zur Kristallkugel ist dabei
meist eine webbasierte Plattform. Der regi-
strierte Teilnehmer findet dort eine virtuelle
Borse. Und genau wie in der groRen Finanz-
welt, kauft man hier ,Aktien®, zur Auswahl
stehen aber zukiinftige Ereignisse oder
eventuell eintretende Zustinde. So kann
man beispielsweise ,Anteile" an prognosti-
zierten Wahlausgingen oder Sportergebnis-
sen erwerben.

Wichtig: die richtige Motivation
Aber auch Unternehmen finden laut Hu-
bertus Hofkirchner, Geschiftsfiihrer beim
Prognosemarkt Redmonitor, dessen neues
Portal www.redmonitor.com heute online
geht, immer mehr Gefallen an dem Ent-
scheidungsfinder: ,Die Programme finden
Einsatz, wenn es grofle Unsicherheiten
iiber zukiinftige Entwicklungen gibt. So las-
sen sich zum Beispiel Planungsfehler, wie
eine falsche Umsatzvorhersage, vermei-
den.* Dabei hingt eine moglichst exakte
Aussage stark von der Motivationslage der
Teilnehmer ab, so Giinther Fidler, Ge-
schiiftsfithrer der Medienagentur BDF-net,
die das Prognosetool ProKons entwickelte:
+Eine Moglichkeit besteht darin, dass man
den anderen zeigen kann, wie gut man die
Materie versteht und dass man ein Gespiir
filr zukiinftige Entwicklungen hat. Oder es
gibt monetire Anreize.* Dadurch bekommt
diese ,virtuelle Spielerei* auch die notwen-
dige Dosis Ernsthaftigkeit, im Unterschied
zu Anordnungen ohne Aussicht auf eine

Glaskugel als Pr&muse-lnshumont? Auch eine Mﬁglichkelt, aber es gibt prézisere Methoden. Digsbot

DEFINITION. Worum es geht, wer mitmacht

Prognosemirkte (prediction markets) sind
viriuelle Borsen, an denen nicht Aktien,
sondern Einschatzungen fir kiinftige
Ereignisse gehandelt werden (z. B.
wirtschaftliche Entwicklungen oder Wahl-
ausgange). Die Erfahrungen zeigen, dass die

daraus resultierenden Kurse iber eine sehr
hohe Trefferquote verfiigen.

Mitmachen kdnnen meist nur registrierte
User, mitmachen soliten nur Personen, die ein
spezielles Fachwissen und/oder Interesse in
dem betreffenden Bereich haben.

Form von Gewinn werden hier wohliiber-
legtere und weniger riskante Strategien
umgesetzt,
Ein weiterer Faktor fiir eine hohe Aussa-
ekraft ist die Zusammensetzung des betei-
Egten Publikums. Es sollten vor allem Per-
sonen mit einem spezifischen Vorwissen
und Interesse daran teilnehmen. Dies ist
eine signifikante Abgrenzung zur klassi-
schen Marktforschung - ebenso wie die Ak-
tualitat. Die User halten sich meist themen-
bezogen auf dem Laufenden und nehmen
relevante Informationen aus dem Umfeld
sensibler wahr, was wiederum in die Vor-
hersagen einflieRt. Ein Beispiel dafiir ist laut
Fédler der ,Grasser-Effekt*: ,Als Wolfgang

Schiissel beim Wahlkampf zu den National-.

ratswahlen 2002 Karl-Heinz Grasser als sei-
nen Kandidaten fiir den Posten des Finanz-
ministers vorstellte, sind sofort unsere

Prognosekurse ausgeschlagen und haben |

sich dann auf einem neuen Niveau einge-
pendelt, das das spitere Wahlergebnis gut
getroffen hat.”

Nicht allzu teuer

Auch auf der Kostenseite bleiben Prognose-
mirkte im Rahmen. Wie Hofkirchner be-
richtet, ist die notwendige Software im Nor-
malfall so angelegt, dass sie sich leicht indi-
viduell adaptieren l4sst und keine grofien
technischen Anforderungen hat. Auch bei
der Teilnehmerauswahl ist der Aufwand
tiberschaubar, bei entsprechend entschei-
dungsfihigen Personen reichen prinzipiell
schon zwslf bis 15 User. Der sensible Be-

reich, in dem man auf jeden Fall Experten.

hinzu ziehen sollte, liegt hauptséchlich bei
der exakten Formulierung der richtigen Fra-
gen. Alles in allem. eignen sich Prognose-
mirkte nicht nur fiir groRe Konzerne, auch
kleine Unternehmen kinnen damit auf ein
effizientes Werkzeug zur Entscheidungsfin-
dung zuriickgreifen.




